KOMERCYJNE WYKORZYSTYWANIE
SEKSUALNE DZIECI | MLODZIEZY
POSTAWY WOBEC PROBLEMU

Raport z badan

FunbacJa Dziect NiczyJse

201



KOMERCYJNE WYKORZYSTYWANIE SEKSUALNE DZIECI I MLODZIEZY
Raport z badan

Opracowanie raportu:
Joanna Wtodarczyk
Malgorzata Hamela

Badania sfinansowano ze srodkéw rzadowego programu ograniczania przestepczosci
i aspolecznych zachowar ,Razem bezpieczniej” oraz z projektu MARIO finansowanego
przez Fundacje OAK.

) g

< e mario

Kol

Razem
bezpieczniej

Copyright © 2011 Fundacja Dzieci Niczyje

Fundacja Dzieci Niczyje
03-926 Warszawa, ul. Walecznych 59
Tel. (22) 616 02 68; fdn@fdn.pl; www.fdn.pl

2



KOMERCYJNE WYKORZYSTYWANIE SEKSUALNE DZIECI I MEODZIEZY

Raport z badani
SPIS TRESCI
L. WPTOWAAZENIE ...ttt bbb s 4
2. Zarys teoretyczny. Definicja i skala Zjawiska.........ccccococveurnenicncncnicncncecscsenene 4
3. Cele DAAN..........coieiiii s 5
4. MetOdOLOGa. ......c.coiviiiciiiciicicccee ettt 6
5. Najwazniejsze WYIIKI .........cccoiiiiiiiiiiiiicccc e 6
6. WITTHIKI ..ottt bbb 7
6.1. Postawy i doswiadczenia mlodziezy - badanie jakoSciowe...........cccoceveucuvcineirinicicuncnnes 7
6.11. Najpopularniejsze formy kontaktéw seksualnych..........cccccoouvveocncinininicicncnnes 7
6.1.2. Powody podejmowania kontaktow seksualnych i kryteria doboru
Ppartnerow SeKSUAINYCR. ........c.oveiericiiccccreeee e 8
6.1.3. Definicja PIOSLYLUCH .....cveurieieieeicicieieiiieeeeerei et e 9
6.14. Znajomo$¢ problemu komercyjnego wykorzystywania seksualnego................... 9
6.1.5. Przyczyny i czynniki IYZyKa ..o 10
0.1.6.  KONSEKWENCIE ..o 10
6.1.7.  Podejscie do nastolatkéw uprawiajacych prostytucje.......ceerceririerecrerncrneenees 11
6.1.8. OdpowiedzialNOSE 1 POMOC.......cccuiuiuieerecicireiiiriee e e eeees 11
6.19. Znaczenie réznych aspektow sytuacji prostytuowania sig..........cccceeeveeeecuncnncnnee 12
6.1.10. Ocena potrzeby prowadzenia zaje¢ dla mlodziezy na temat
komercyjnego wykorzystywania seksualnego..........ccccccveuvvriciicininiccnicincincnnee, 12
6.2. Postawy wobec komercyjnego wykorzystywania seksualnego dzieci
TINIOAZIEZY ..ot 13
6.21. Ocena réznych zachowan seksualnych mlodziezy na tle komercyjnym............ 13
6.2.2. Czestos¢ wystepowania réznych aspektow zachowari seksualnych
mlodziezy na tle KOMeIrCyjiymL ..o 17
6.2.3. Powody podejmowania komercyjnych kontaktéw seksualnych
przez dzieci i MIOAZIEZ .........c.ccuiuiiiiiiicc e 18
6.24. Istnienie grup szczegolnego ryzyka podejmowania
kontaktéw seksualnych za zaptata lub w zamian za inne korzysci..................... 19
6.2.5. Wiedza o karalnosci $wiadczenia ustug seksualnych przez osoby
w wieku 15-18 lat w zamian za zaplate lub inne korzysci
oraz korzystania z takich UstUg...........cceveuiniiiniicccce e 20
7. WIHOSKIL ...ttt 22
8L ANICKS ..o 23
8.1. Aneks 1. Scenariusz zogniskowanego wywiadu grupowego - gléwne pytania........... 23
8.2. Aneks 2. Kwestionariusz badania omnibusowego...........ccccecveuriureercrnceniinieniencenenennes 23
9. BIDLIOGIALIA ..ottt 26



KOMERCYJNE WYKORZYSTYWANIE SEKSUALNE DZIECI I MELODZIEZY
Raport z badan

1. Wprowadzenie

Niniejszy raport prezentuje wyniki projektu badawczego Fundacji Dzieci Niczyje na temat
komercyjnego wykorzystywania seksualnego dzieci i mlodziezy. Badania zostaty przeprowa-
dzone w Polsce oraz na Ukrainie od maja do sierpnia 2011 roku, w ramach kampanii informa-
cyjno-edukacyjnej na temat zagrozen dzieci i mlodziezy komercyjnym wykorzystywaniem
seksualnym, w tym prostytucja i handlem dzie¢mi.

Kampania bedzie realizowana w perspektywie i podczas Mistrzostw Europy w pilce noz-
nej organizowanych w Polsce i na Ukrainie w 2012 roku. Pelen opis kampanii , Nie przegraj!”
znajduje sie na stronie www.dzieciofiaryhandlu.fdn.pl/kampania-nie-przegraj. Gléwne cele
kampanii to ochrona dzieci i mlodziezy przed ryzykownymi zachowaniami i sytuacjami
oraz ograniczenie patologii i przestepczosci poprzez podniesienie $wiadomosci spotecznej.

Finansowanie programu:

* Wojewoda Mazowiecki w ramach rzadowego programu ograniczania przestepczosci
i aspolecznych zachowar ,Razem bezpieczniej”

¢ Program MARIO finansowany przez Fundacje OAK

Wspolpraca:
*  MillwardBrown SMG/KRC
* Szkota Wyzsza Psychologii Spoteczne

2. Zarys teoretyczny. Definicja i skala zjawiska

Komercyjne wykorzystywanie seksualne nazywane jest rowniez dziecieca prostytucja
lub prostytucja matoletnich!. W polskim prawie nie ma definicji prostytucji dzieciecej, na-
tomiast pojecie takie istnieje w nieratyfikowanej jeszcze przez Polske Konwencji Rady Eu-
ropy o ochronie przed seksualnym wykorzystywaniem i niegodziwym traktowaniem w ce-
lach seksualnych. Wedtug tej definicji prostytucja dziecigca to wykorzystywanie dziecka do
czynnosci seksualnych w zamian za przekazanie lub obietnice jakiej$ formy wynagrodzenia
dziecku lub osobie posredniczace;j.

W Polsce zabroniony jest kontakt seksualny z dzieckiem do 15. roku zycia. W przypadku
mlodziezy w wieku 15-18 lat, ,karane jest doprowadzenie matoletniego do komercyjnych kon-
taktow seksualnych (art. 199 § 3 k.k.), ale korzystanie z jego ustug juz nie. Jezeli kontakt odby-
wa sie za obopdlng zgodg (bez wykorzystania np. krytycznego potozenia maloletniego, stosunku
zaleznosci od sprawcy itp.) lub to maloletni go inicjuje, nie jest to przestepstwo”2 Karane jest
sutenerstwo (czerpanie korzysci majatkowej z uprawiania prostytucji), streczycielstwo (na-
klanianie do uprawiania prostytucji w celu osiagniecia korzysci majatkowej) oraz kuplerstwo

! Na temat réznic miedzy tymi pojeciami i zwigzanymi z tym konsekwencjami patrz A. Poptawska, IWy-
korzystywanie matoletnich w prostytucji - charakterystyka i dynamika zjawiska ze szczegolnym uwzglednieniem per-
spektywy polskiej, w: ,Dziecko krzywdzone. Teoria. Badania. Pratyka”, nr 4 (33), Fundacja Dzieci Niczyje, War-
szawa 2010, s. 56. W niniejszym raporcie pojecia te bedg uzywane zamiennie, jako réwnowazne.

2 D. Gajewska, A. Poptawska, Komercyjne wykorzystywanie dzieci, w: Dzieci sig liczq. Informacje o stanie zagro-
Zenia bezpieczeristwa i rozwoju dzieci w Polsce, red. M. Sajkowska, , Dziecko krzywdzone. Teoria. Badania. Prak-
tyka”, nr 3 (36), Fundacja Dzieci Niczyje, Warszawa 2011, s. 162.
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(utatwianie uprawiania prostytucji w celu osiagniecia korzyéci majatkowej). ,Swiadczenie
ustug seksualnych za wynagrodzeniem nie jest w Polsce karalne, jednak moze by¢ okoliczno-
Scia Swiadczaca o demoralizacji osoby nieletniej”.

Na Ukrainie zabroniony jest kontakt seksualny z osoba niedojrzala plciowo. Dojrzalosé
plciowa nieletnich powyzej 14. roku zycia jest oceniana przed sadem przez biegtych sado-
wych - lekarzy*.

W literaturze na temat problemu komercyjnego wykorzystywania seksualnego dzieci wy-
réznia sie dwa typy prostytucji ze wzgledu na motywacje oséb zaangazowanych: prostytu-
cje glodowa (gdy dzieci nie moga zdoby¢ podstawowych srodkéw do zycia, np. zywnosci,
w inny, akceptowany spolecznie sposob) oraz prostytucje aspiracyjna (kiedy prostytucja jest
srodkiem do podwyzszenia statusu materialnego i spotecznego, wynika z checi przynalezno-
§ci do okreslonej grupy; w tym przypadku ustugi seksualne sg czesto wymieniane za pienia-
dze lub markowe i luksusowe produkty)’.

Oprocz przedstawionych typéw moéwi sie takze o sponsoringu, czyli $wiadczeniu ustug
seksualnych w zamian za dlugofalowe wsparcie finansowe przez ,sponsora” (np. pokrywa-
nie kosztow studiéw, oplacanie czynszu). Wraz z rozwojem technologicznym pojawita sie réw-
niez nowa forma komercyjnego wykorzystywania seksualnego dzieci - komercyjny cyberseks,
czyli wymiana zdjec i filmikéw (dziecko jest nagie lub w bieliZnie), erotycznych SMS-6w, erotycz-
ne rozmowy w zamian za pieniagdze lub inne gratyfikacje, takie jak np. dotadowania telefonow.

Malo jest jednoznacznych informacji dotyczacych skali problemu prostytucji dzieci.
Wedtug oficjalnych policyjnych danych rocznie identyfikuje si¢ okoto kilkudziesieciu prosty-
tuujacych sie maloletnich®.

Wedtug badan przeprowadzonych przez Fundacje Dzieci Niczyje w 2010 roku, 24% respon-
dentéw w wieku 15-18 lat stwierdzilo, ze zna osobiécie co najmniej jedng osobe, ktéra w ciggu
ostatniego roku miala kontakty zwigzane z seksem w zamian za pienigdze lub inne prezenty’.

3. Cele badan

¢ Diagnoza problemu komercyjnego wykorzystywania seksualnego dzieci i mlodziezy.

* Poznanie oceny réznych aspektéw zachowan seksualnych mlodziezy na tle komercyjnym,
a takze poznanie czestosci ich wystepowania w Polsce.

e Poznanie opinii o istnieniu grup szczegélnego ryzyka podejmowania takich kontaktéw
seksualnych.

* Ibidem.

* Na Ukrainie toczy sie debata na temat penalizacji aktu zakupu ustug seksualnych od dziecka. Mimo ze
obecnie nie ma szczegétowego przepisu w kodeksie karnym dotyczacego tego problemu, artykut 155 kodek-
su karnego penalizuje stosunki seksualne z ,,0soba niedojrzatg plciowo”. Zaden z przepiséw prawnych nie
okreéla jednak, kiedy osiaga sie dojrzaloéc¢ plciowq. Artykut 156 kodeksu karnego odnoszacy sie do ,depry-
wadji nieletnich”, jest bardziej precyzyjny: okresla maloletniego jako osobe ponizej 16. r.z. Stad mozna wnio-
skowad, ze o dojrzalosci plciowej mozna méwic w przypadku oséb od 16. r.z.

> J. Kurzepa, Mlodziez pogranicza -, swinki”, czyli o prostytucji nieletnich, Impuls, Krakow 2000, za: A. Po-
ptawska, op.cit., s. 54-55.

¢ D. Gajewska, A. Poptawska, op.cit., s. 163.

7 Wiktymizacja dzieci i mlodziezy w Polsce. Doswiadczenia mtodych Polakéw, badanie realizowane przez Ge-
mius Polska w 2009 roku, Fundacja Dzieci Niczyje 2010, préba badawcza: polscy internauci w wieku 15-18 lat
(N =1000), za: A. Poptawska, op.cit., s. 60.
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Sprawdzenie poziomu wiedzy o karalnosci $wiadczenia ustug seksualnych przez osoby
w wieku 15-18 lat w zamian za zaplate lub inne korzysci lub korzystania z takich ustug.
Dostarczenie informacji pomocnych do przygotowania materialéw w ramach kampanii
informacyjno-edukacyjnej.

Metodologia
Projekt badawczy sktadat sie z dwdch czesci:
badania jakosciowego,

badania ilosciowego.

W ramach badania jakoSciowego przeprowadzone zostaly 4 zogniskowane wywiady

grupowe (FGI) z mlodymi ludZmi w wieku 15-18 lat obojga plci, z przewaga dziewczat. Dwa
wywiady odbyty sie w grupie samych dziewczat, pozostale - w grupach mieszanych. Grupy
fokusowe zawieraly od 6 do 11 os6b. Wywiady zostaty przeprowadzone w trzech miastach -
gospodarzach Mistrzostw Europy EURO 2012: Gdansku (2), Warszawie (1) oraz Poznaniu (1).

Badanie ilosciowe zostalo przeprowadzone na reprezentatywnych prébach dla populacji

Polski i Ukrainy:

Polska: losowo-kwotowa, imienna préba osob, reprezentatywna dla dorostej (15-75 lat) po-
pulacji Polakéw, wielkosé proby N=1012 (respondenci w wieku 15-18 lat N=70). Bezposred-
nie wywiady ankieterskie prowadzone w domach respondentéw, w oparciu o standar-
dowy komputerowy kwestionariusz, z zastosowaniem metody CAPI (Computer Assisted
Personal Interview).

Ukraina: reprezentatywna proba dla dorostej populacji Ukrainy (15-55 lat), wielkos¢ pro-
by N=369. Bezposrednie osobiste wywiady ankieterskie prowadzone w domach respon-
dentéw (face-to-face).

Ze wzgledu na réznice w wielkoéciach préb polskiej i ukrairiskiej nie mozna przeprowa-

dzi¢ bardziej szczegélowej analizy poréwnawczej - np. korelacji miedzy odpowiedziami
a danymi demograficznymi. Zalezno$ci statystyczne tego typu zostang przedstawione wy-
facznie w probie polskiej, ktdrej liczebnos¢ pozwolita na taka analize.

. Najwazniejsze wyniki

Pojecie prostytucji mlodziez rozumie szeroko - jako przyjmowanie jakichkolwiek korzy-
§ci materialnych w zamian za jaka$ forme kontaktu seksualnego.

Mlodziez zdaje sobie sprawe zaréwno z krétkoterminowych, jak i dtugoterminowych
negatywnych konsekwencji prostytucji. Réwiesnikéw prostytuujacych sie nastolatki
oceniajg najczesciej krytycznie (budza odraze, zgorszenie, sa im bardzo odlegli); rzadziej
widza w nich ofiary sytuacji, wspétczuja.

Respondenci chetnie uczestniczyliby w zajeciach dotyczacych zjawiska prostytucji, jednak
realizowanych w przystepnej, atrakcyjnej formie (nalezy jednak zwroéci¢ uwage, ze uczest-
nicy wywiad6w juz raz - przy okazji tego badania - dobrowolnie zgodzili sie na rozmowe
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o prostytucji; w zwiazku z tym nie wiadomo, w jakim stopniu takie podejécie jest obecne
w populacji mlodziezy).

¢ Zdecydowana wiekszos¢ Polakéw i Ukraificow bardzo negatywnie ocenia wszystkie for-
my komercyjnych kontaktéw seksualnych mlodziezy (prostytucje gtodowa, prostytucje
aspiracyjna, sponsoring, komercyjny cyberseks). Najtagodniej oceniona zostala prostytuc-
ja glodowa.

e Co drugi mieszkaniec Polski i Ukrainy uwaza, ze problem prostytucji mlodziezy jest real-
ny i dotyczy wielu oséb.

* Prostytucja glodowa miodziezy dla mlodych Polakéw (15-18 lat) jest znacznie mniejszym
problemem niz dla ogétu spoleczeristwa polskiego.

* Polacy nie maja $wiadomosci obowigzujacego prawa w obszarze komercyjnego wykorzy-
stywania seksualnego mlodziezy.

6. Wyniki
6.1. Postawy i doswiadczenia miodziezy — badanie jakoSciowe

Mlodzi respondenci zapytani zostali o swoje podejscie do seksualnosci i postrzeganie
réznych jej aspektow, przede wszystkim zwigzanych z komercyjnymi kontaktami seksual-
nymi.

6.1.1. Najpopularniejsze formy kontaktow seksualnych

Jako najpopularniejsze formy kontaktéw seksualnych w wieku 15-18 lat uznawano naj-
czesciej petting i stosunek waginalny, rzadziej seks oralny. Mlodziez twierdzila, ze wigkszos¢
0s6b w ich wieku ma juz ten pierwszy raz za soba.

W miare zaangazowania w zwigzek zmieniaja si¢, zdaniem mlodziezy, formy kontaktow
seksualnych. Zaraz po namietnych pocatunkach (np. ,robieniu malinek”) pojawiaja si¢ ,ma-
canki”, ,pieszczoty”, czyli necking oraz petting. Pozniej zazwyczaj dochodzi do waginalnego
stosunku seksualnego, nazywanego ,pelnym” lub ,normalnym” stosunkiem.

Seks oralny zazwyczaj wskazywany byl jako ,wyzsze stadium zaawansowania” niz seks
waginalny, cho¢ wedltug niektérych, moze dochodzi¢ do niego wczesniej niz do seksu wagi-
nalnego. Decyzja dotyczaca tej formy kontaktu seksualnego zalezy przede wszystkim od in-
dywidualnych upodoban (czes¢ twierdzila, ze seks oralny nie jest popularny wéréd réwiesni-
kéw, wzbudza czesto zgorszenie i w zwigzku z tym mlodziez raczej nie decyduje sie na ten
typ kontaktéw).

Seks analny stanowit natomiast zdecydowanie bardziej zaawansowang forme kontaktéw,
taka ktorej nie podejmuje sie w ich wieku. Niektérym kojarzyt si¢ wytacznie z kontaktami ho-
moseksualnymi.

Cyberseks nie znalazt si¢ posréd popularnych form kontaktu seksualnego jakie podejmu-
je mlodziez, ze wzgledu na fakt, Ze nie jest on przez nich uznawany za forme rzeczywistego
kontaktu seksualnego. Mtodzi ludzie do cyberseksu zaliczaja nastepujace zachowania:

* rozmowy na czacie o charakterze erotycznym,
* obnazanie/masturbacja podczas rozmowy przez wideo-czat,



KOMERCYJNE WYKORZYSTYWANIE SEKSUALNE DZIECI I MELODZIEZY
Raport z badan

* erotyczne SMS-y,

* przesylanie nagich zdje¢ lub zdje¢ w samej bieliZnie (czasem w zamian za jakg$ gratyfika-
cje, np. dofadowanie komoérki),

* erotyczna rozmowe przez telefon,

e przesylanie za pomoca telefonu filmiku o charakterze seksualnym,

* ogladanie filméw pornograficznych w Internecie (uznane za cyberseks przez czeéc¢ res-
pondentéw).

Uczestnicy badania przyznawali sie, ze mieli stycznoé¢ z cyberseksem, np. dla zartow
prowadzili na czatach erotyczne rozmowy, udajac, ze sa kim$ innym. Styczno$¢ z cybersek-
sem miala miejsce niekiedy wbrew ich woli, np. otrzymywali zdjecia pornograficzne lub
niechciane wiadomosci na komunikatorach. Znali takze przypadki ze swojego otoczenia,
kiedy ktos$ padat ofiarg cyberprzemocy o podiozu seksualnym - filmik o charakterze sek-
sualnym z udzialem jednej z uczennic byl rozsylany po szkole, a jej samej dokuczano z tego
powodu.

6.1.2. Powody podejmowania kontaktow seksualnych i kryteria doboru partneréw seksualnych

Gléwne powody podejmowania kontaktéw seksualnych przez mlodziez to uczucia (mi-
tos¢, chec bycia razem) oraz pociag seksualny. W dalszej kolejnoéci wymieniane byty potrze-
ba bliskosci oraz ciekawos¢ (eksperymentowanie). Do kontaktéw seksualnych moze prowa-
dzi¢ réwniez alkohol i inne $rodki odurzajace, a wiec czynniki sytuacyjne. Zdaniem pyta-
nych, najrzadziej dochodzi do kontaktéw seksualnych wsréd mlodych ludzi z powodu checi
zarobienia pieniedzy, zabawy czy zakladéw oraz wplywu grupy réwiesniczej.

Tabelanr1

Naiczestsze powod mifo$¢/uczucie/poczucie, ze bedzie sig razem na state
I02¢ p y pociag seksualny/pozadanie

potrzeba bliskosci
ciekawos¢ (che¢ poznania czegos nowego, eksperymentowanie)
upojenie alkoholowe/wptyw $rodkow odurzajacych
pienigdze
Najrzadziej wystepujace powody zabawa/zaktady
wptyw/presja grupy

Najczesciej pojawiajace sie kryteria doboru partneréw seksualnych to atrakcyjny wyglad
oraz osobowos¢ (charakter). Zblizy¢ do siebie moze réwniez ,,dogadywanie si¢” oraz posiada-
nie wspdlnych zainteresowan, prestiz drugiej osoby (jaka ma reputacje, co sie o niej méwi),
zaufanie (czy jest godny zaufania, czy sie pewnie czujemy przy tej osobie), wiek (partner nie
moze by¢ znaczaco miodszy, moze by¢ starszy, ale tez nie za wiele) i przynaleznoé¢ do tej sa-
mej subkultury.
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6.1.3. Definicja prostytuciji

Mlode osoby znaja i potrafia przywola¢ poprawna definicje prostytucji. Za prostytucje,
zdaniem mlodziezy, mozna uznac wszelkie kontakty seksualne, ktérych celem jest uzyskanie
jakichkolwiek korzysci. Nie ma znaczenia czy robi si¢ to w zamian za pieniadze, prezenty czy
oplacenie rachunkéw. Prostytucja mozna nazwaé w tym samym stopniu przypadek jednora-
zowy, jak i wielokrotne ,$wiadczenie ustug”. Nie jest istotne réwniez, czy robi si¢ to z jedng
osoba czy wieloma partnerami. Uklad, w ktérym kontakty seksualne utrzymywane sa z jed-
nym, stalym partnerem w zamian za korzysci materialne, rozpoznawalny jako sponsoring,
jest jednak wedtug badanych forma prostytucji, a nie czyms odrebnym.

Podczas formutowania definicji pojawialy sie takze okreslenia, takie jak ,uzywanie swoje-
go ciata” lub ,,oddawanie swojego ciata”. Dla wigkszosci respondentéw prostytucja wiaze sie
wylacznie z kontaktami seksualnymi, w zwiazku z tym odptatne towarzystwo podczas wie-
czoru/imprezy, nie obejmujace zadnej formy kontaktu seksualnego, zazwyczaj nie okreslali
mianem prostytucji.

Gratyfikacje jakie, zdaniem badanych, mlodzi ludzie mogg otrzyma¢ w zamian za seks
to: pienigdze, ubrania, kosmetyki, bizuteria, sprzet elektroniczny (np. komérka, odtwarzacz
mp3), czynsz za mieszkanie.

6.1.4. Znajomos$¢ problemu komercyjnego wykorzystywania seksualnego

Miodzi ludzie czerpig informacje na temat prostytucji z wielu zZrédel. Znaja takie filmy jak
~Galerianki” czy ,Swinki”, spotkali sie w Internecie z ogloszeniami nieletnich, ktére dotyczy-
ty ustug seksualnych, niektérzy czytali o tym w gazetach. Jednoznacznie wida¢, ze media sg
podstawowym Zrédlem wiadomosci, réwniez w tym obszarze. To bardzo istotne przy ocenie
wiedzy mlodziezy na ten temat. Wazna role odgrywaja takze plotki i opowiesci krazace po
szkole. Respondenci nie kryli, ze tego typu nowiny szybko sie rozchodza, a im samym takze
byloby trudno zachowac¢ taka informacje dla siebie. Czasem wiedza dotyczaca tego zjawiska
pochodzi z najblizszego otoczenia - niektérzy uczniowie wiedza badz podejrzewaja, Ze zna-
na im osoba uprawia seks w zamian za jaka$ forme korzysci. Czes¢ uczniéw uczestniczyla
w zajeciach nt. prostytucji (organizowanych w szkolach, ale prowadzonych przez osobe z ze-
wnatrz, badz tez w ramach zwyktych lekcji, np. z przystosowania do zycia w rodzinie). Nato-
miast rzadko spotykanym Zrédfem informacji o zagrozeniach prostytucja sa rozmowy z ro-
dzicami.

Za miejsca, w ktorych znajduje sie odplatnych, niepelnoletnich partneréw seksualnych,
uznawane s3 Internet i galerie handlowe (ta druga odpowiedZ moze mie¢ zwiazek z filmem
~Galerianki”), rzadziej agencje towarzyskie.

Zdecydowanie mniejsza jest wiedza na temat sposobéw interwencji lub pomocy. Jedynym
dziataniem, jakie zdarzylo sie respondentom podja¢ w sytuacji podejrzewania réwieéniczki/ka
o prostytuowanie sig, byta rozmowa z ta osoba. Jednak tylko wtedy, kiedy sytuacja dotyczyla
bardzo bliskiej im osoby. W pozostatych przypadkach nie interweniowali.
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6.1.5. Przyczyny i czynniki ryzyka

Zdaniem badanych podstawowa przyczyna nawigzywania przez mlodych ludzi ko-
mercyjnych kontaktow seksualnych jest brak pieniedzy, a raczej trudne polozenie mate-
rialne rodzicéw lub nagle pogorszenie sytuacji finansowej. Respondenci twierdza, ze osoby
z biedniejszych rodzin decyduja si¢ na seks w zamian za pieniadze, poniewaz chca doréw-
nac¢ innym (mie¢ podobne ubrania, telefon). Ale ta motywacja nie jest takze obca osobom
z zamoznych domoéw, ktére chca z kolei przegonic¢ réwiesnikéw pod wzgledem ilosci po-
zadanych gadzetéw lub markowych ubran. Jak widaé, pojawity sie tutaj elementy dwoéch
wspominanych we wstepie typéw - prostytuciji glodowej i prostytucji aspiracyjnej, z prze-
waga tej drugie;j.

Na decyzje odnosnie $wiadczenia ustug seksualnych przez nastolatkéw moze mieé
wplyw, wedlug respondentéw, takze ,tatwos¢” zarobienia w ten sposéb pieniedzy (mozna
zarobi¢ sporo w krétkim czasie), jak i przeswiadczenie, ze w ich wieku trudno jest dostac ja-
kakolwiek prace.

Kolejne powody, ktére moga prowadzi¢ do nawiazywania tego typu kontaktéw to uza-
leznienie - potrzeba zdobycia pieniedzy na narkotyki lub inne uzywki, namowy znajo-
mych, ,zle” towarzystwo, patologiczna rodzina, zle relacje z rodzicami, powielanie wzorcéw
z domu, chec zrobienia czegos , ekstremalnego”, emocjonujacego, szukanie przygody, cheé za-
imponowania, zaszpanowania przed kolezankami bogatym , sponsorem”, rozrywka, odczu-
wanie przyjemnosci z seksu, bycie do tego zmuszana/ym.

Mliode osoby zapytane o czynniki ryzyka, zwrécily uwage na:

* staba wole/brak zasad moralnych,

e zly kontakt z rodzicami, zaniedbanie,

* wywodzenie si¢ z patologicznej rodziny,

¢ silna potrzeba przypodobania si¢ réwieénikom,
* bycie dziewczyna,

* atrakcyjny wyglad i ubiér.

Poréwnujac te wyniki z literaturg na ten temat, mozna stwierdzi¢, ze mlodziez trafnie oce-
nita przyczyny i czynniki ryzyka. Oprécz wymienionych, méwi sie jeszcze o wplywie czyn-

nikéw kulturowych - liberalizacji w zakresie seksualnosci®.

6.1.6. Konsekwencje

Miodzi ludzie zdaja sobie sprawe z negatywnych konsekwencji komercyjnych kontaktéw
seksualnych. Ich zdaniem skutkéw negatywnych jest znacznie wiecej niz ewentualnych bene-
fitbw (np. finansowych), zwigzanych z takimi kontaktami. Wsréd wymienianych przez mto-
dziez konsekwencji, mozna wyré6znic te krétkoterminowe i dtugoterminowe. Jak widac¢ w ta-
beli nr 2 miodziez jest Swiadoma, ze komercyjne kontakty seksualne moga za soba pociagnac
olbrzymie problemy, nie tylko psychiczne.

8 A.Poplawska, op.cit,, s. 55.
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Tabela nr 2
Krétkoterminowe Dtugoterminowe

cigza brak szacunku do siebie, niska samoocena

trudnosci/nieumiejetno$é stworzenia statego

choroby weneryczne zwigzku oraz zatozenia rodziny
narazenie siebie na przemoc, niebezpieczenstwo trudno$é/nieumiejgtno$¢é wykonywania innej pracy
mozliwo$¢ wplatania sig w uktad mafijny, ukfad zaleznosci ,Zmarnowane zycie”
odrzucenie przez spoteczenstwo

6.1.7. Podejscie do nastolatkow uprawiajacych prostytucje

Postepowanie mlodziezy prostytuujacej sie jest jednoznacznie oceniane krytycznie. Uczu-
cia, jakie respondenci czuja wobec mlodych ludzi, nawigzujacych komercyjne kontakty sek-
sualne, to z jednej strony zgorszenie, niesmak, odraza i obrzydzenie:

10 jest straszne zjawisko, bo nie wiadomo co bedzie p6zniej. Czy ona z tego wyjdzie, czy
dalej bedzie w to brnaé, bo ma z tego pieniadze i to si¢ skoriczy starg prostytutka, ktorej nikt
nie bedzie chcial”

,To sa osoby, ktére nie maja moralnosci.”

~Moga mie¢ wypaczone wartosci moralne i brak szacunku dla siebie i dla swojego ciata.”

»Zostal brud na tej osobie po tym, co robita.”

Z drugiej strony niektérzy odczuwaja rowniez inne emocje, jak ciekawo$é¢, wspolczucie
czy zrozumienie:

,Oni sa zagubieni.”

»Ja mam zrozumienie, przede wszystkim nie oceniam z mojego punktu widzenia, bo mu-
sialbym znac¢ takie osoby, poznac ich psychike i woéwczas to by mi sie¢ wydalo w jakis sposéb
zrozumiate.”

~Mysle, ze trzeba podejs¢ indywidualnie do takich oséb. Mysle, Ze to nie jest bez przy-
czyny.”

+Jedli tego doswiadcza sie juz od dziecinistwa i widzi sie takie rzeczy, zyje sie w takim éro-
dowisku, to mysle, ze to inaczej si¢ troche przyjmuje.”

Te wypowiedzi $wiadcza o tym, ze mlodzi ludzie majg $wiadomosé, ze prostytuowanie sie

nieletnich moze by¢ wynikiem skomplikowanych sytuacji, w ktérych znalezli si¢ niezaleznie
od swojej woli.

6.1.8. Odpowiedzialno$¢ i pomoc
Respondenci uwazaja, ze odpowiedzialnos¢ za to, iz mlodzi ludzie nawigzuja komercyjne

kontakty seksualne, ponosza rodzice i srodowisko, w dalszym rzedzie sama miodziez prosty-
tuujaca sie, a takze szkota, nauczyciele, system edukacji oraz klienci/partnerzy.
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Za odpowiednie sposoby pomocy badani uznali: pomoc psychologiczng i medyczng,
wsparcie finansowe, pomoc w znalezieniu pracy, zagwarantowanie miejsca w hotelu lub in-
nego miejsca pobytu, uczestnictwo w grupie wsparcia, wsparcie dla catej rodziny.

6.1.9. Znaczenie roznych aspektow sytuacji prostytuowania sie

Prostytucja kojarzy sie zdecydowanie bardziej z dziewczynami niz chlopakami. Méwiac
o zjawisku prostytucji, badani czesto uzywali formy zenskiej, méwili np. o ,dziewczynach”,
a nie , 0sobach”, co $wiadczy o silniejszym powigzaniu tego procederu z kobietami. Wiek-
szoé¢ znanych respondentom historii wigzata si¢ wladnie z prostytuujacymi sie dziewczyna-
mi i taki stan rzeczy jest wedltug nich bardziej powszechny.

Powodem tej dysproporcji sa, wedtug mlodziezy, zaréowno wieksze potrzeby seksualne
mezczyzn (potrzebuja oni czeéciej i natychmiastowo zaspokaja¢ swoje pragnienia), jak i wigk-
sza spoleczna akceptacja korzystania z ustug prostytutek przez mezczyzn.

Dla oceny zachowania osoby prostytuujacej si¢ ani wiek, ani atrakcyjnoé¢ partnera nie
mialy szczegdlnego znaczenia. Jednak respondenci zgadzali sie co do tego, Ze istnieje réznica
miedzy kontaktami seksualnymi za pienigdze z kimé w poréwnywalnym wieku a kims 50 lat
starszym (,jesli ktos jest starszy, to jest od razu widoczne, ze jest to prostytucja”). Podobnie
atrakcyjnos¢ partnera nie pozostaje zupetnie bez znaczenia. Czes¢ respondentéw twierdzita
nawet, Ze osoby mato atrakcyjne i zdecydowanie starsze powinny placi¢ za seks wiece;j.

Zdaniem miodziezy istnieja réznice miedzy prostytucja oséb dorostych i mlodziezy. Oso-
by doroste czesciej sa zmuszone do prostytucji poprzez swoja sytuacje finansowa (np. maja
na utrzymaniu dzieci, a nie sa w stanie znalez¢ innej pracy), sa takze bardziej Swiadome kon-
sekwencji podejmowanych dziatan.

6.1.10. Ocena potrzeby prowadzenia zaje¢ dla miodziezy na temat komercyjnego
wykorzystywania seksualnego

Badani chetnie wzieliby udzial w zajeciach dotyczacych takiej tematyki, jednak powinny
by¢ one:

e prowadzone w atrakcyjny sposéb, z wykorzystaniem réznorodnych metod (np. pokazy-
wanie filméw);

e organizowane w szkole (mlodziez twierdzila, ze gdyby zajecia prowadzone byly poza
szkola, nikomu nie chciatoby sie w nich uczestniczyc);

e prowadzone przez specjalistéw spoza szkoly (niektérzy mieli zajecia z nauczycielami, kt6-
rzy prowadzili takie spotkania ,z przymusu” i dawalo sie poznad, ze ani nie potrafili, ani
nie chcieli z uczniami na te tematy rozmawiac);

e dawaé¢ mozliwos¢ dyskusji, wypowiadania si¢ uczniom (z tego wzgledu uczniowie nie
chcieliby, zeby nauczycieli byli obecni w sali podczas takich spotkarn);

 opierac sie na przyktadach zaczerpnietych z rzeczywistosci, na prawdziwych historiach.

Przekaz, ktéry dziala (wywoluje reakcje, sktania do refleksji, przycigga uwage) powinien
by¢, zdaniem badanych, przede wszystkim autentyczny, poparty przykladami z zycia i emo-
cjonalny (zamiast ,suchego” wykladu).
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Wedlug badanych licealistéw tego typu spotkania powinny odbywac sie w gimnazjach,
gdyz to wtedy robi sie najwiecej ,gtupich rzeczy”, probuje sie tego, co zakazane, chce sie zaim-
ponowac nowym kolegom, kolezankom i zosta¢ zaakceptowanym.

6.2. Postawy wobec komercyjnego wykorzystywania seksualnego dzieci i mtodziezy

W ramach badania przeprowadzonego na reprezentatywnych prébach dorostych Pola-
kéw i Ukraincéw zadane zostalty pytania o ocene czterech opisanych sytuacji, w ktérych do-
chodzi do kontaktéw seksualnych mlodziezy na tle komercyjnym oraz o ocene skali wyste-
powania tego typu sytuacji. Nastepnie respondenci wypowiadali si¢ na temat powodéw, ja-
kie ich zdaniem, prowadza do podejmowania tego rodzaju kontaktéw seksualnych oraz na
temat istnienia grup szczegdlnego ryzyka. Zbadana zostata réwniez §wiadomosé obowiazu-
jacego prawa w tym zakresie. Ponizej przedstawione sa najwazniejsze wyniki.

6.2.1. Ocena roznych zachowan seksualnych mtodziezy na tle komercyjnym

Badani zostali poproszeni o oceng czterech sytuacji, ktére odpowiadaja typom zachowan
przedstawianym w literaturze, dotyczacej tego problemu:

s T

Chtopak lub dziewczyna w wieku 16-17 lat utrzymuje kontakty
Sytuacja 1 seksualne z dorostymi partnerami w zamian za rozne prezenty Prostytucja aspiracyjna
(np.: ubrania, kosmetyki, gadzety elektroniczne).

Chtopak lub dziewczyna w wieku 16-17 lat podejmuje kontakty
Sytuacja 2 seksualne z jednym partnerem — ,sponsorem” w zamian Sponsoring
za regularne wsparcie finansowe.

Chtopak lub dziewczyna z ubogiej rodziny w wieku 16-17 lat
Sytuacja 3 podejmuje kontakty seksualne w zamian za $rodki na zycie, Prostytucja gtodowa
podstawowe potrzeby, nauke.

Chtopak lub dziewczyna w wieku 16-17 lat udostepnia swoje
Sytuacja 4 nagie zdjecia przez Internet w zamian za zaptate lub w zamian Komercyjny cyberseks
za inne korzysci.

Wszystkie sytuacje zostaty ocenione zdecydowanie negatywnie - ponad potowa wszyst-
kich grup respondentéw ocenita opisane zachowania jako ,zdecydowanie zle”. Niemniej
wéréd zdecydowanie potepiajacych ocen zdarzaty sie te ostrozniejsze’.

Jak wida¢ na wykresie nr 1, zaréwno spoleczenistwo polskie (nie ma tu réznicy pomiedzy
ogodlem respondentéw a mlodzieza), jak i spoleczeristwo ukrairiskie zdecydowanie potepiaja
prostytucje aspiracyjna wsréd miodych ludzi.

? Nalezy tu pamietad, ze skala do oceny tych sytuacji byla z zasady negatywna - od ,to wcale nie jest zle
zachowanie” do ,to jest bardzo zte zachowanie”.
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Wykres nr 1

Chtopak lub dziewczyna w wieku 16-17 lat utrzymuje kontakty seksualne z dorostymi partnerami
w zamian za rézne prezenty (np. ubrania, kosmetyki, gadzety elektroniczne)

[] 1-to wecale nie jest zte zachowanie O2 E3 M4 [l 5 - to jest bardzo zte zachowanie

1%

Polska

1%

0%

Polska 15-18

1%

Ukraina 3%

W przypadku sponsoringu wystepuje odrobine wieksze zréznicowanie pogladéw wsréd
respondentéw ukrairiskich. Polacy oceniajg tego typu zachowania podobnie do zachowan
opisanych powyzej, natomiast na Ukrainie o 13% mniej os6b w stosunku do prostytucji aspi-
racyjnej uwaza sponsoring za ,bardzo zle zachowanie”.

Wykres nr 2

Chtopak lub dziewczyna w wieku 16-17 lat podejmuje kontakty seksualne z jednym partnerem—sponsorem
w zamian za regularne wsparcie finansowe

[0 1-to wecale nie jest zte zachowanie O2 @3 M4 Il 5 -to jest bardzo zte zachowanie

0%

Polska

1%

Polska 15-18

Ukraina 4%

_
X
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Najtagodniej oceniona zostata sytuacja, w ktérej mtoda osoba prostytuuje sie w zamian za
srodki na zycie, podstawowe potrzeby, nauke. We wszystkich grupach ten typ prostytucji zo-
stal uznany za ,najmniej zty”, przy czym najwiekszy odsetek najbardziej negatywnych ocen
znalazl sie w probie reprezentatywnej dla ogétu Polakéw, za$ najmniejszy - w probie repre-
zentatywnej dla mieszkancéw Ukrainy. Wypowiedzi polskiej mlodziezy znalazty sie pomie-
dzy tymi dwiema ocenami.

Wykres nr 3

Chtopak lub dziewczyna z ubogiej rodziny w wieku 16-17 lat podejmuja kontakty seksualne
w zamian za $rodki na zycie, podstawowe potrzeby, nauke

[ 1-to wecale nie jest zte zachowanie O2 @3 M4 Il 5 -to jest bardzo zte zachowanie

Polska {

Polska 15-18

0%

Ukraina

Udostepnianie swoich nagich zdje¢ przez Internet zostalo ocenione podobnie jak prosty-
tucja aspiracyjna - wiekszos¢ zdecydowanie potepia takie zachowanie i nie ma tutaj réznic
w odpowiedziach pomiedzy grupami respondentéw.
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Wykres nr 4

Chtopak lub dziewczyna w wieku 16-17 lat udostepniaja swoje nagie zdjecia przez Internet
w zamian za zaptate lub w zamian za inne korzysci

[] 1-to wecale nie jest zte zachowanie O2 @3 M4 [l 5 - to jest bardzo zte zachowanie

1%

Polska

Polska 15-18

Ukraina

Na wykresie nr 5 zostaly przedstawione oceny wszystkich czterech sytuacji przez ogoét Po-
lakéw. Wida¢, ze wszystkie zachowania sg zdecydowanie potepiane, a jedynie w przypadku
prostytucji gtodowej ocena moralna zachowania jest mniej negatywna.

W przypadku prostytuciji glodowej znaczaco rzadziej odpowiedz ,to jest bardzo zle zacho-
wanie” zaznaczali mlodzi ludzie i studenci (69% i 67%) w stosunku do ogétu respondentow,
za$ znaczaco czesciej - rolnicy indywidualni (89%). Ci ostatni we wszystkich czterech sytu-
acjach znaczaco czesciej wybierali odpowiedzZ najbardziej negatywna.

Wykres nr 5

Polska ogotem

[0 1-to wecale nie jest zte zachowanie O2 @3 MWm+4 [l 5 - to jest bardzo zte zachowanie

Chtopak lub dziewczyna w wieku 16-17 lat udostepnia swoje
nagie zdjecia przez Internet w zamian za zaptate lub w zamian
za inne korzysci

Chtopak lub dziewczyna z ubogiej rodziny w wieku 16-17 lat
podejmuje kontakty seksualne w zamian za $rodki na zycie,
podstawowe potrzeby, nauke

Chtopak lub dziewczyna w wieku 16—17 lat podejmuje kontakty
seksualne z jednym partnerem — ,,sponsorem” w zamian za regularne
wsparcie finansowe

Chtopak lub dziewczyna w wieku 16—17 lat utrzymuje kontakty
seksualne z dorostymi partnerami w zamian za rézne prezenty
(np.: ubrania, kosmetyki, gadzety)

16



KOMERCYJNE WYKORZYSTYWANIE SEKSUALNE DZIECI I MEODZIEZY
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6.2.2. Czestos¢ wystepowania roznych aspektow zachowan seksualnych mtodziezy
na tle komercyjnym

W drugim bloku pytan respondenci zostali zapytani o czesto$¢ wystepowania tych sytu-
acji, ktére wczesniej oceniali. Ich odpowiedzi zostaly przedstawione w tabeli nr 3.

Tabela nr 3
Prostytucja Sponsoring Prostytucja Komercyjny
aspiracyjna gtodowa cyberseks
Polska ogotem 55% 53% 50% 53%
jest to realny
problem, dotyczy Polska 15-18 48% 47% 37% 43%
wielu osdb -
Ukraina 55% 53% 50% 53%
wystepuje Polska ogotem 30% 30% 32% 30%
marginalnie, = 0 0 0 o
dotyczy niewielu Polska 15-18 36% 36% 40% 31%
0s6b Ukraina 30% 30% 32% 30%
Polska ogotem 3% 4% 5% 4%
prawie nie L o N o 0
—— Polska 15-18 4% 6% 9% 9%
Ukraina 3% 4% 5% 4%
Polska ogofem 12% 12% 13% 13%
nie wiem/trudno
powiedzie6 Polska 15-18 12% 12% 14% 18%
Ukraina 12% 13% 13% 13%

Jak mozna zauwazy¢, wszystkie zachowania zostaly podobnie ocenione: mniej wiecej co
drugi Polak i Ukrainiec ocenili, ze kazdy z przedstawionych probleméw jest realny i dotyczy
wielu 0s6b, za$ co trzeci - ze wystepuje marginalnie i dotyczy niewielu oséb. Réznice w od-
powiedziach pojawily sie jedynie w polskiej grupie mlodych respondentéw - we wszystkich
przypadkach nieco rzadziej w stosunku do ogotu populacji uwazaja oni, ze przedstawione
problemy dotycza wielu os6b i nieco czesciej, ze dotycza niewielu oséb. Nalezy zwréci¢ uwa-
ge przede wszystkim na réznice w ocenie czestosci wystepowania prostytucji glodowej - wy-
stepuje tutaj odchylenie statystycznie istotne: 37% mlodziezy uwaza, ze to realny problem,
podczas gdy poglad taki wyraza az 50% ogoétu populacji w Polsce. Analiza innych podgrup
wiekowych w prébie ogolnopolskiej pokazuje, ze duzo czesciej niz ogét populacji za realny
problem prostytucje aspiracyjng, sponsoring i komercyjny cyberseks uwazaja respondenci
w wieku 25-39 lat (odpowiednio 62%, 58%, 61%). W przypadku cyberseksu rzadziej za realny
problem uwazaja go badani w wieku 60 lat lub wiecej (46%), co najprawdopodobniej jest wy-
nikiem ograniczonego kontaktu ze zwigzanymi z nim technologiami.

Roéznice w ocenie skali problemu prostytucji gtodowej miedzy odpowiedziami ogétu po-
pulacji polskiej a mlodzieza mozna faczy¢ z tym, skad mlodzi ludzie czerpia informacje na
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temat prostytucji. ZapytaliSmy o to w omawianej powyzej czesci jakosciowej badania - sa
to gléwnie media/filmy, w ktérych pojawia sie przede wszystkim prostytucja aspiracyjna,
a duzo rzadziej - glodowa. Z drugiej strony, poréwnujac te wyniki z ustaleniami z badan wik-
tymizacyjnych, ze co czwarty mlody czlowiek zna osobe prostytuujaca sie, mozna postawi¢
hipoteze, ze prostytucja nieletnich ma wiecej aspektéw prostytucji aspiracyjnej niz gtodowej,
aczkolwiek hipoteza ta wymaga weryfikacji empirycznej.

6.2.3. Powody podejmowania komercyjnych kontaktow seksualnych przez dzieci i mtodziez

Rozktad odpowiedzi na pytanie o motywacje, jakie prowadzg do podejmowania komer-
cyjnych kontaktéw seksualnych (wykres nr 6) potwierdza postawy opisane powyzej. Zde-
cydowanie wiecej mlodych respondentéw uwaza, ze gléwnym powodem jest che¢ posiada-
nia modnych ubran, kosmetykoéw itp. (58%) niz trudna sytuacja zyciowa (36%). W przypadku
ogotu polskiej populacji ta réznica jest mniejsza (51% i42%). Mozna zauwazy¢, ze na Ukrainie,
przeciwnie niz w Polsce, motywacja dotyczaca ciezkiej sytuacji zyciowej pojawia sie czesciej
niz aspekt aspiracyjny (57% i 51%) - moze to wynikac z gorszej sytuacji gospodarczej i ekono-
micznej mieszkaricow Ukrainy.

Warto zwréci¢ uwage na odsetek odpowiedzi ,poniewaz zostali zmuszeni przez inne oso-
by” - w Polsce co siédmy respondent uwaza, ze jest to powdd, dla ktérego dzieci i mlodziez
nawigzujg komercyjne kontakty seksualne, zaé na Ukrainie - az co czwarty.

Wykres nr 6

[ polskaogétem [ Polska 15-18 [ Ukraina

/| ] 519
poniewaz chcg mie¢ modne ubrania, kosmetyki . 58%
— 51%

[ ] 42%

poniewaz zmusza je do tego ciezka sytuacja zyciowa 9
ﬁ 57%

[ ] 29%
)

che¢ zaimponowania réwiesnikom
36%

) L, i o [ ] 22%
ciekawos¢, ched przezycia przygody 9

40%

poniewaz zostali zmuszeni przez inne osoby

nie wiem/trudno powiedzie¢

inne

poniewaz chcg czerpac przyjemnosc z seksu
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6.2.4. Istnienie grup szczegdlnego ryzyka podejmowania kontaktow seksualnych za zaptata
lub w zamian za inne korzys$ci

Kolejne pytanie, na ktére odpowiadali respondenci, dotyczylo istnienia grup szczegélnego
ryzyka. W reprezentatywnych prébach polskiej i ukrairiskiej wiecej badanych uznalo, ze ,sa
pewne grupy dzieci i mlodziezy, w ktérych jest wieksze ryzyko podjecia kontaktéw seksual-
nych za zaplatg lub w zamian za inne korzysci” (Polska - 49%, Ukraina - 50%), niz ,jest takie
samo ryzyko wéréd dzieci i mlodziezy ze wszystkich srodowisk/grup” (Polska - 38%, Ukra-
ina - 43%). Wéréd mlodziezy odpowiedzi utozyly sie odwrotnie przy mniejszej réznicy mie-
dzy odsetkami obu odpowiedzi (patrz wykres nr 7).

Wykres nr 7

[l Jest takie samo ryzyko wsrdd dzieci i mtodziezy ze wszystkich srodowisk/grup
na podjecie kontaktow seksualnych za zaptatg lub w zamian za inne korzysci

[] Sa pewne grupy dzieci i mtodziezy, w ktérych jest wieksze ryzyko podjecia
kontaktéw seksualnych za zaptatg lub w zamian za inne korzysci

49% < 13% .
40% < 16% .
Ukraina 50% <7% '

|:| Nie wiem/trudno powiedzie¢

Polska ogotem

Polska 15-18

Polakéw, ktérzy uwazajg, ze istnieja grupy ryzyka zapytalismy, jakie to grupy. Jako gltow-
ne trzy pojawily sie: dzieci i mlodziez z rodzin patologicznych (64%), dzieci i mlodziez z ro-
dzin biednych (50%) oraz dzieci i mlodziez z rodzin, gdzie rodzice nie maja czasu dla swo-
ich dzieci (39%). Wéréd polskiej mlodziezy druga grupa pojawila sie znacznie rzadziej (33%).
Na Ukrainie wspomniane trzy grupy ryzyka byly réwniez najczesciej wskazywane przez re-
spondentéw?.

0 W badaniu ukrairiskim nie zostata zastosowana reguta przejscia i prosba o wskazanie grup ryzyka zosta-
fa wystosowana do wszystkich badanych, a nie jedynie do tych, ktérzy w poprzednim pytaniu stwierdzili ist-
nienie takich grup. Z tego wzgledu rozklad tych odpowiedzi nie zostat bardziej szczegétowo oméwiony.
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Wykres nr 8
D Polska ogétem D Polska 15-18 . Ukraina
dzieci i mtodziez z rodzin patologicznych, z rodzin z problemami I | 64% 69%
(np. alkohol, narkotyki, przemoc) 73%
[ ] 50%
dzieci i mtodziez z rodzin biednych 9

46%

[ ] 39%

dzieci i mtodziez z rodzin, gdzie rodzice nie maja czasu

dla swoich dzieci 55%

dzieci i mfodziez z rodzin, gdzie rodzice nie rozmawiaja
z dzie¢mi o seksie

s3 to osoby, ktére byty molestowane/
wykorzystywane seksualnie w dziecinstwie

nie wiem/trudno powiedzie¢

2%
inne 0%
2%

6.2.5. Wiedza o karalnosci swiadczenia ustug seksualnych przez osoby w wieku 15-18 lat
w zamian za zapfate lub inne korzy$ci oraz korzystania z takich ustug

Jednym z waznych aspektéw postaw wobec problemu komercyjnego wykorzystywania
seksualnego dzieci i mlodziezy jest Swiadomos¢ prawa w tym obszarze. Dlatego w badaniu
sprawdzono réwniez wiedze o karalnosci §wiadczenia ustug seksualnych przez mlode osoby
w zamian za zaplate lub inne korzysci oraz korzystania z takich ustug.

Zdecydowana wigkszos¢ respondentéw we wszystkich grupach stwierdzita, ze zar6wno
$wiadczenie tego typu ustug, jak i korzystanie z nich (niezaleznie od tego, od kogo wypty-
neta inicjatywa) jest karalne. Tymczasem w Polsce , karalnoé¢ stosunkéw seksualnych z ma-
loletnimi w wieku od 15. do 18. roku zycia zaleze¢ bedzie od zastosowanych przez sprawce
srodkéw oraz od tego, czy przez ich zastosowanie sprawca doprowadzit pokrzywdzonego
do okreslonej czynnosci seksualnej. Nawet wiec samo udzielenie korzysci lub jej obietnicy
maloletniemu nie jest wystarczajace dla poniesienia odpowiedzialnoéci karnej przez dana

osobe”,

0. Trocha, A. Poplawska, Prostytucja dziecieca - aspekty prawne, w: ,,Dziecko krzywdzone. Teoria. Badania.
Praktyka”, nr 4 (33), Fundacja Dzieci Niczyje, Warszawa 2010, s. 39.
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Tabelanr 4

Obowigzujace prawo  Wiedza — ogotem ~ Wiedza — 15-18 1.
Swiadczenie ustug seksualnych przez osoby
majace 15-18 lat w zamian za zapfatg lub niekaralne 70% karalne 64% karalne
za inne korzysci.
karalne, gdy
Korzystanie z ustug seksualnych swiadczonych dggfohvegtzilzgr?ia”
przez osoby majace 151 8,|a.t W zamian mafoletniego do 76% karalne 64% karalne
za zaptate lub za inne korzysSci, gdy klient .
inicjuje taki kontakt komercyjnych
' kontaktow
seksualnych
Korzystanie z ustug seksualnych swiadczonych
przez osoby majace 15—18 lat w zamian . o 0
za zaptate lub za inne korzysci, gdy matoletni nigkaraine 72% karalne 70% karalne
inicjuje taki kontakt.

Swiadczenie ustug seksualnych przez nieletnich zaréwno w Polsce, jak i na Ukrainie
wedlug ponad 70% pytanych jest karalne. W Polsce najczesciej twierdzili tak respondenci
w wieku 25-39 lat (78%). Co wazne, twierdzi tak 64% mlodziezy w wieku 15-18 lat, a to po-
zwala mie¢ nadzieje, ze przynajmniej cze$¢ z mlodych ludzi - ofiar komercyjnego wykorzy-
stywania seksualnego nie bedzie bata si¢ szuka¢ pomocy.

W przypadku karalnosci korzystania z ustug seksualnych nieletniego, kiedy klient ini-
cjuje taki kontakt, zdecydowanie wiecej Ukraincéw niz Polakéw uwaza, ze jest to karalne
(87% do 76%). W probie ogolnopolskiej odchylenie statystycznie istotne mozna zaobserwo-
wac réwniez w przypadku podgrupy respondentéw w wieku 25-39 lat (83% odpowiedzialo
,karalne”).

Z kolei przy pytaniu o karalnos¢ korzystania z ustug seksualnych matoletniego, w przy-
padku kiedy to on inicjuje taki kontakt, nastgpita sytuacja odwrotna - wiecej mieszkaricéw
Polski niz Ukrainy uznalo takie zachowanie za ,karalne” (Polska - 72%, Ukraina - 65%).
Przy czym kolejny raz odpowiedz ta najczesciej pojawiala sie¢ u osob w wieku 25-39 lat
(78%).
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7. Wnioski

Badanie, ktorego wyniki zostaly przedstawione powyzej, dotyczylo postaw, a wiec wy-

facznie warstwy deklaratywnej i tylko w ten sposéb mozna analizowaé powyzsze ustalenia.

Jednakze badanie postaw spotecznych wobec takiego problemu, jakim jest komercyjne

wykorzystywanie seksualne mlodziezy, jest niezwykle istotne, poniewaz do istniejacych po-
staw odwoluja sie kampanie spoleczne na ten temat. Wsréd oméwionych ustalent badawczych
mozna zauwazy¢ pewne schematy, ktorych §wiadomosé na pewno bedzie sprzyjala efektyw-
nej komunikacji spoteczne;j.

I.

II.

I1I1.

IV.
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Mtodzi ludzie szukaja informacji na tematy zwigzane z seksualnoscig, chcg poszerzac
swoja wiedze, takze dotyczaca zjawiska prostytucji maloletnich. Wida¢ u nich $wiado-
mos¢ problemu i krytyczne podejécie do tego zjawiska. Gléwna potrzeba dotyczy wiec
motywowania ich do dziatania w przypadkach, kiedy wiedza o takiej sytuacji w swoim
srodowisku. Sami chcieliby bra¢ udziat w zajeciach na te tematy i majg doé¢ sprecyzowa-
na wizje takich spotkan.

Wedlug mlodziezy prostytucja glodowa (ze wzgledu na trudng sytuacje zyciowa) jest
duzo mniejszym problemem niz prostytucja aspiracyjna czy sponsoring. Ich zdaniem
nastolatki czesciej nawiazuja komercyjne kontakty seksualne ze wzgledu na cheé¢ pod-
wyzszenia standardu swojego zycia niz z powodu skrajnej biedy i braku $rodkéw do
zaspokojenia podstawowych potrzeb. Podejscie to pojawia sie zaréwno w grupowych
wywiadach z mlodzieza, jak i w badaniu ankietowym na reprezentatywnej prébie.
W wywiadach mlodziez stwierdza, ze prostytucja gtodowa jest wiekszym problemem
w przypadku ludzi dorostych, poniewaz oni maja wigksze zobowiazania i ich problemy
finansowe sa powazniejsze (szczegolnie jesli maja np. na utrzymaniu dzieci). Takie po-
glady moga wynikac z faktu, ze wérdd ich réwiesnikéw czesciej zdarzaja sie przypadki
prostytucji aspiracyjnej niz prostytucji glodowej oraz z tego, ze prostytucja aspiracyjna
wydaje sie bardziej obecna w mediach, skad mtodzi czerpiag informacje. Dorosli Polacy
duzo czeéciej niz mlodzi uwazaja, ze to bieda jest powodem nawigzywania przez mto-
dziez komercyjnych kontaktéw seksualnych.

Prostytucja spowodowana trudng sytuacja zyciowa jest najbardziej akceptowalna ze
wszystkich omawianych zachowan. To wynika z tego, ze w sytuacjach ekstremalnych
normy spoleczne, ktére zreszta nigdy nie maja charakteru absolutnego, ulegaja zacieraniu
- walka o przetrwanie pozwala na zawieszanie niektérych norm moralnych. Wazne jest
to, ze w przypadku usuniecia czynnika , sytuacji wyjatkowej”, ocena moralna znowu jest
zdecydowanie negatywna.

Na Ukrainie wystepuje wieksze niz w Polsce przyzwolenie spoteczne na prostytucje gto-
dowa i sponsoring. Prawdopodobnie wynika to z trudniejszej sytuacji gospodarczo-eko-
nomicznej tego kraju, gdzie prostytucja i sponsoring moga by¢ traktowane jako uzasad-
niony w niektérych warunkach sposob zarabiania pieniedzy na zycie.

Wiedza na temat obowiagzujacego prawa, ktore dotyczy komercyjnych kontaktéw seksu-
alnych mlodziezy, w przewazajacej wiekszosci nie pokrywa sie z rzeczywistoscia. Bledne
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zalozenie co do karalnoéci miodych os6b, ktére swiadczg ustugi seksualne, jest szczegol-
nie groZne, poniewaz moze by¢ odpowiedzialne za to, Ze ci mtodzi ludzie nie beda szukac¢
pomocy, kiedy beda chcieli zrezygnowac lub kiedy beda narazeni na niebezpieczne dla
nich sytuacje.

8. Aneks
8.1. Aneks 1. Scenariusz zogniskowanego wywiadu grupowego — giéwne pytania

1. Jakie sa waszym zdaniem najpopularniejsze formy kontaktow seksualnych oséb w wa-
szym wieku?

2. Czym waszym zdaniem jest w ogole cyberseks?

3. Co powoduje, ze wasi réwieénicy decyduja sie na dany kontakt seksualny z konkretng
osoba?

4. Jakie sa najwazniejsze kryteria doboru partneréw seksualnych waszych réwieséni-
kow?

5. Jakiego rodzaju gratyfikacje materialng mozna otrzymac¢ w zamian za seks?

6. Jakie zachowania waszym zdaniem mozna uznac za prostytucje?

7. Czy znacie sytuacje dotyczace waszych rowiesnikéw, w ktérych doszto do naduzy¢ sek-
sualnych?

8. Jesli bylibyscie swiadkami naduzy¢ seksualnych wobec innej osoby, jak byscie zareago-
wali?

9. Co robicie (jak sie zabezpieczacie), aby nie sta¢ sie ofiarami naduzy¢ seksualnych?

10. Co waszym zdaniem pomogloby zminimalizowa¢ naduzycia seksualne wobec mtodo-
cianych/prostytucje mtodocianych?

11. Jaka pomoc powinno si¢ zagwarantowaé¢ miodocianym ofiarom naduzy¢ seksualnych
oraz prostytucji?

8.2. Aneks 2. Kwestionariusz badania omnibusowego

Przeczytam teraz Pani/u kilka sytuacji dotyczacych zachowan mlodziezy, a nastepnie po-
prosze o ich ocene:

(przeczytac respondentowi pierwszq sytuacje, a nastepnie zadac pyt. 4-8; rotacja sytuacji)

Sytuacja 1: Chiopak lub dziewczyna w wieku 16-17 lat utrzymuje kontakty seksualne
z dorostymi partnerami w zamian za rézne prezenty (np.: ubrania, kosmetyki, gadzety
elektroniczne).

Sytuacja 2: Chiopak lub dziewczyna w wieku 16-17 lat podejmuje kontakty seksualne
z jednym partnerem - sponsorem w zamian za regularne wsparcie finansowe.

Sytuacja 3: Chlopak lub dziewczyna z ubogiej rodziny w wieku 16-17 lat podejmuje
kontakty seksualne w zamian za $rodki na zycie, podstawowe potrzeby, nauke.

Sytuacja 4: Chlopak lub dziewczyna w wieku 16-17 lat udostepnia swoje nagie zdjecia
przez Internet w zamian za zaplate lub w zamian za inne korzysci.
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1)

2)

3)

4)
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(pyt. 1-2 zadajemy dla kazdej z czterech sytuacji)
Jak ocenia Pan/Pani takie zachowanie? Do oceny prosze postuzy¢ sie nastepujaca skala:
(pokazac karte ze skalg)

to wcale nie jest zle zachowanie - 1 2 3 4 5 -tojestbardzo zle zachowanie

(mozliwa jedna odpowiedz, przeczytac odpowiedzi)

prawie nie wystepuje

wystepu marginalnie, dotyczy niewielu os6b
jest to realny problem, dotyczy wielu os6b
nie wiem/trudno powiedzie¢ (nie czytac)

L N

(pytania ponizej zadajemy tylko 1 raz - juz bez kontekstu konkretnej sytuacji)

Dlaczego, Pani/a zdaniem, dzieci i mtodziez do 18. r. z. decyduja si¢ na podjecie kontaktow
seksualnych za zaplata lub w zamian za inne korzysci?

(mozliwe wiele odpowiedzi, nie czytac odpowiedzi)

poniewaz chca mie¢ modne ubrania, kosmetyki, gadzety
poniewaz zmusza je do tego ciezka sytuacja zyciowa
ciekawos¢, cheé przezycia przygody

cheé zaimponowania réwiesnikom

poniewaz zostali zmuszeni przez inne osoby

poniewaz chca czerpac przyjemnosc z seksu

inne, jakie?

nie wiem/trudno powiedzie¢

PN PN

Ktéra z opinii jest blizsza Pana/i pogladom?
(mozliwa jedna odpowiedz, przeczytac odpowiedzi)

1. Jest takie samo ryzyko wsréd dzieci i mlodziezy ze wszystkich srodowisk/grup na
podjecie kontaktéw seksualnych za zaptatg lub w zamian za inne korzysci.

2. Sa pewne grupy dzieci i mlodziezy, w ktérych jest wieksze ryzyko podjecia kontaktow
seksualnych za zaplata lub w zamian za inne korzysci.

3. Nie wiem/trudno powiedzie¢. (nie czytac)

Jesli odp. 2
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5) W jakich grupach dzieci i mlodziezy wystepuje Pani/a zdaniem wieksze ryzyko wchodze-
nia w kontakty seksualne za zaplata lub w zamian za inne korzysci ?

6)

(nie czytac odpowiedzi, mozliwe wiele odpowiedzi)

1.
2.

NSOk »

dzieci i mlodziez z rodzin biednych

dzieci i mlodziez z rodzin patologicznych, z rodzin z problemami (np.: alkohol, narko-
tyki, przemoc)

dzieci i mlodziez z rodzin, gdzie rodzice nie majg czasu dla swoich dzieci

dzieci i mlodziez z rodzin, gdzie rodzice nie rozmawiajg z dzie¢mi o seksie

sa to osoby, ktére byly molestowane/wykorzystywane seksualnie w dziecinistwie
inne, jakie?

nie wiem/trudno powiedzie¢

Czy wedtug Pana/i wiedzy nastepujace zachowania sa karalne zgodnie z polskim pra-
wem?

(mozliwe odpowiedzi, przeczytaé odpowiedzi lub pokazac karte)

1

N

karalne (np. kara wigzienia, kara wiezienia w zawieszeniu, grzywna, praca spoleczna, nadzor
kuratora)

niekaralne

nie wiem

$wiadczenie ustug seksualnych przez osoby majace 15-18 lat w zamian za zaplate lub
w zamian za inne korzysci

. korzystanie z ustug seksualnych swiadczonych przez osoby majace 15-18 lat w zamian

za zaplate lub inne korzysci, gdy klient inicjuje taki kontakt
korzystanie z ustug seksualnych $wiadczonych przez osoby majace 15-18 lat w zamian
za zaplate lub inne korzysci, gdy matoletni inicjuje taki kontakt
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